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Programa del Seminario de Comunicación para bailarines, profesionales de la 

danza, titulares de academias, colectivos y compañías profesionales de artes 

escénicas.  

Aproximación y fundamentos genéricos: la plusvalía intangible de la 

comunicación. Cuál es el porqué de su para qué 

1- Introducción y marco general de partida. La comunicación no es magia: se 

trabaja. 

2- Metodología del seminario, recursos y contenido 

a. Comunicación corporativa. Brevemente 

b. Comunicación interna: ¿Sí? 

c. Comunicación externa 

i. Qué hacer con los medios si no tengo recursos. ¿yo puedo? 

ii. Análisis de ejemplos: ¿Cómo puedo? 

d. Práctica 

e. Pensar la planificación de mi plan de comunicación 

f. El análisis previo. Por qué, para qué. Crear para bailar, crear para 

comunicar 

g. La importancia de un buen Banco de Imágenes. Hablamos de cuerpos 

 

Jornada del sábado: De 16:00 a 20:00 horas 

Brevemente. Comunicación corporativa para compañías de artes escénicas, 

profesionales, bailarines, etc… 

o Qué es 

o Qué engloba: Comunicación interna y Comunicación Externa 

o Para qué sirve 

o Casos y Ejemplos: Compañías de danza. Perfiles institucionales y 

corporativos de entidades relacionadas con las artes escénicas en los 

ámbitos local, nacional, europeo y mundial. A este lado y al otro lado 

del charco.  
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Comunicación Interna. (Mi lista de contactos) 

o Comunicaciones internas sobre el propio colectivo 

 Qué debo gestionar 

 Cómo, por qué, cuándo, a quién 

 El Mailing 

 Qué es necesario comunicar 

 

 

Comunicación Externa. Según herramientas.  

o Comunicación off line (Cuando depende y no depende de mí). 

 Análisis de casuísticas 

 Convocatorias 

 Ruedas de prensa 

 Notas de prensa 

 Explotación de la comunicación 

o Comunicación on line 

 Web. Blog. (Más importante que las redes sociales)  

 Social Media, la preponderancia de la imagen y su explicación 

o El uso del correo electrónico corporativo y profesional. Cómo hacerlo 

sencillo y profesional 

 Perfil y contenido de la cuenta 

 Características e interfaz 

 Gestión compartida. Google Drive, otros 

 

Análisis de ejemplos on line de perfiles institucionales de compañías y artistas en 

canales de vídeo. Trataremos de insertar alguna práctica, que vaya ilustrando lo 

que vemos y hacemos e intentaremos que sea de forma amena. Por ejemplo, qué 

recursos gráficos puedo extraer con un móvil de un aula de danza y qué escribir 

sobre ello, si, a priori, parece que en una clase de danza se hacen siempre las 

mismas cosas.  
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Jornada del domingo: De 10:00 a 14:00 horas 

Pensar mi plan de comunicación  

- Pensar mi plan de comunicación para una acción concreta: una 

formación, una representación, una clase especial, etc…  

o Qué jerarquizo y cómo lo hago: Por qué es necesario hacerlo 

- Qué debo escribir en mi web 

o Debo tener web o algo más sencillo (presentaciones on line.) 

o Pensar la selección de contenido. Esto qué significa 

o Qué secciones debería tener. Mejor poco que mucho 

o Qué secciones deberían ser dinámicas y cuáles fijas en función 

de mi dedicación.  

o La importancia de la imagen, del vídeo 

o Prensa 

o Autorías 

- Cómo escribir una entrada (post) con sentido. Depende de lo que sea, 

se hace en un folio en blanco. (Tener la imagen o el vídeo presente) 

- Publicaciones 

o Cómo se hace 

o Para que sirve 

o La importancia de adaptar el texto. 

- Análisis de ejemplos. Canales de vídeo: YouTube. Vimeo; repositorios 

de imágenes: Flickr. 

o Propuesta de tres compañías del tamaño y formato que sea. 

Abrir el abanico a ejemplos que deseen los seminaristas. 

 Regional  

 Nacional 

 Internacional 

 


